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二、说明、目录、图表目录

   互联网改变着人们的生活，使商家竞相逐鹿社区。就社区而言，未来的蛋糕很大，前景也很

广阔。近两年，&ldquo;社区团购&rdquo;悄然兴起。

   据调查数据显示，中国消费者每天花在微信上的时间长达100分钟。微信平台整合了社交、

购物、出行等各种场景，能满足消费者追求消费便捷和多样化的需求。以微信群作为购物场

景的社区团购能够利用庞大的微信用户基数，而且产品和促销信息发布的即时性强，为下沉

市场消费者提供了更加便利的购买方式。

   社区团购得以推行的客观条件还包括移动支付的普及、同城配送的高度发达等。而拼多多的

上市和一部分社区团购的盈利模式得到证实，使得资本巨头选择在这个时间点进入赛道。目

前是线上运营用户、商品。线下门店则是提供场景、流量。门店开在离消费者近的社区口，

消费者可以线上下单、支付，再到门店自提。近九成消费者有自己的兴趣圈

数据来源：公开资料整理
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配送，中间环节少，配送范围集中，可以明显降低损耗。履约由团长负责，通常是自提形式



，这也可以有效控制终端物流成本，同时围绕社区集采集配，商品交付体验比传统电商更好

，稳定性更优。中国生鲜电商市场线上交易额图

数据来源：公开资料整理
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